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Misja Brandingu

MISJA BRANDINGU

SILNA, RODZINNA TOZSAMOSC WIZUALNA

Projekt opiera sie na wspolnym kodzie wizualnym, ktory tgczy calg grupe firm, budujgc zaufanie, profesjonalizm i nowoczesnosc.

Naszym zatozeniem byto stworzenie jednolitego systemu identyfikacii, ktory bedzie:
e Spojny i rozpoznawalny,
e Elastyczny i uniwersalny,
e Gotowy na przyszie rozszerzenia o nowe marki lub dziaty.



Ksztalt bazowy / siatka

KSZTALT BAZOWY / SIATKA

Wszystkie sygnety zostaly zaprojektowane w oparciu o te sama
figure geometryczng - trapezoidalny osmiokat.

e forma nietypowa i zapadajgca w pamiecC
* jednoczesnie zapewniajgca stabilnosc
e Swietnie sprawdza sie w ukladach modularnych

To wiasnie ta forma stata sie fundamentem wizualnym catej rodziny

marek, z ktorych kazda interpretuje jg na swoj sposob, zachowujgc
jednoczesnie wspolne wizualne DNA.



WININVEST GROUP
BRAND BO0OK




Brandbook Cel Marki
Sk ceour R ) WININVEST

GROUP

CEL MARKI

STABILNOSC WININVEST GROUP stawia na diugofalowy rozwdj i tworzenie stabilnych fundamentdw.
Stabilnosc ta wyraza sie nie tylko w ofercie, ale tez w stylu komunikadji i estetyce wizualngj -
uporzgdkowanej, przemyslanej, spokojne;.

BEZPIECZENSTWO Jednym z kluczowych celow marki jest zapewnienie klientom poczucia bezpieczenstwa -
emocjonalnego i finansowego. Kazda decyzja jest wynikiem analizy i doswiadczenia.

PARTNERSTWO | ZAUFANIE Marka buduje partnerskie relacje oparte na wzajemnym zaufaniu, aktywnie stuchajgc
klientow i wspierajgc ich w podejmowaniu decyzji. To firma, ktora chce byC czescig sukcesu
swoich odbiorcow, a nie jedynie wykonawca zlecen.




Brandbook Ton Glosu
R o R ) WININVEST

GROUP

TON GtOSU

ZAUFANIE Komunikacja WININVEST GROUP opiera sie na wzbudzaniu zaufania - mowimy w sposob
spokojny i przemyslany, aby nasi odbiorcy czuli, ze majg do czynienia z wiarygodnym
partnerem.

PROFESJONALIZM Wszystkie nasze wypowiedzi nacechowane sg doswiadczeniem i wiedzg — ton marki buduje

obraz eksperta w branzy inwestycyjne|.

PEWNOSC Komunikujemy sie z przekonaniem, ale bez nachalnosci. Nasz gltos jest stanowczy, ale nigdy
dominujgcy — wywazony, spokojny i inspirujgcy.




Brandbook Sygnet UO WI N ”\l\/EST

WIN INVEST GROUP GROUP

Sygnet WIN INVEST GROUP zostat zbudowany z Zastosowanie wspolnej formy geometrycznej pozwala
SYG N E I trzech trapezoidalnych osmiokgtow, ktore wspdlnie na zachowanie spojnosci wizualnej z calg rodzing

tworzg litere ,\W” — inicjat marki. marek.
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Brandbook Kompozycja Logo
WIN INVEST GROUP

v Wi

NINVEST

GROUP

KOMPOZLYCJA OGO

Aby logo mogto prawidtowo oddychac i prezentowac sie czytelnie w kazdej sytuadijj,
wokot niego powinna by¢ zachowana strefa ochronna. Zaleca sie, aby margines
dookota logo miat szerokos¢ odpowiadajgcg wysokosci sygnetu. Dzieki temu logo

nie bedzie przyttoczone innymi elementami i zachowa swagj elegancki, wywazony
charakter.

R ) WINNVEST

GROUR

WININVEST

GROUP




Brandbook Pole Ochronne UO WI N |N\/ES—|_

WIN INVEST GROUP GROUP

Wokot znaku wystepuje pole ochronne - obszar, w obrebie ktorego nie moze
I L E ‘ \ ‘ : N N ‘ pojawicC sie zadna obca forma, zarowno graficzna, jak i tekstowa. Wyznacza ono

takze minimalng odlegtos¢ znaku od krawedzi.

® ) WININVEST

GROUP
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LOGO KOLOROWE

NVES WININVEST

GROUP GROUP

NVEST

GROUP GROUP

® ) WININVEST




WININVEST

GROUP

Q) WININVEST NVEST

—ROUP

GROUP




Brandbook Logo na zdjeciach w WININVEST

WIN INVEST GROUP GROUP

Dopuszczalne jest stosowanie logotypu na grafikach i zdjeciach, ktore stanowig
L N A / ‘ ) J ‘ ‘ A ‘ \ forme tta i nie zakidcajg czytelnosci znaku. Na jasnych ttach rekomendowane jest

uzycie logotypu w graficie, natomiast na ciemnych — w bieli.

o L B

Vil WININVES T WININVEST

GROUP GROUP GROUP

Wi
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Brandbook Umiejscowienie Znakow
WIN INVEST GROUP

R ) WININVEST

GROUP

UMIEJSCOWIENIE ZNAKOW

\ \

WININVEST WINNVEST

GROUP GROUP

O O

WININVEST WININVEST

GROUP GROUP

Potozenie podstawowe Jesli to mozliwe, logotyp Jesli potozenie podstawowe nie jest mozliwe,

powinien byc potozony w lewym gornym lub prawym umieszczamy logotyp w prawym gornym lub w lewym

dolnym narozniku. dolnym narozniku.

Dla spojnosci komunikacji zalecane jest umieszczanie
logo w lewym gornym lub prawym dolnym rogu. Jesili
projekt zawiera wiecej layoutow, mozliwe jest
zastosowanie dodatkowych wariantow potozenia.

\

WINNVEST

GROUP

Mozliwe jest centralne potozenie logotypu -
szczegolnie w layoutach, gdzie stanowi giowny lub
wiodagcy element.

13



Brandbook Umiejscowienie Znakow w WI N ||\|\/ES—|_

WIN INVEST GROUP GROUP

UMIEJSCOWIENIE ZNAKOW

R /) WINNVEST R /) WINNVEST

GROUP GROUP

R /) WINNVEST

GROUP

) WII\!}IFIEL\F{EST . P WII\(I}IFIEIDP/EST
Polozenie podstawowe Jedli to mozliwe, logotyp Jesli polozenie podstawowe nie jest mozliwe, Mozliwe jest centralne potozenie logotypu -
powinien byc¢ potozony w lewym gornym lub prawym umieszczamy logotyp w prawym gornym lub w lewym szczegolnie w layoutach, gdzie stanowi glowny lub

dolnym narozniku. dolnym narozniku. wiodgcy element.

14



Brandbook Uzycie Logo
WIN INVEST GROUP

R ) WININVEST

GROUP

UZYCIE LOGO

Aby zapewniC spojnosc wizualng, logo kazdej marki
powinno byc stosowane zgodnie z zasadami.

Dla zachowania czytelnosci i wyrazistosci logo nalezy
przestrzegac jego minimalnych wymiarow.

Pozioma wersja:
e Druk: min. 25 mm szerokosci
e Ekran: min. 120 px

Pionowa wersja.:
e Druk: min. 20 mm wysokosci
e Ekran: min. 100 px

W przypadku mniejszych zastosowan zaleca sie uzycie
uproszczonego sygnetu bez logotypu.

Tto: Logo powinno byc¢ prezentowane na tle
zapewniajgcym kontrast i czytelnosc. Mozliwe wersje:
kolorowa, biata na ciemnym tle, monochromatyczna.

v Wi

NVEST WININVEST

GROUP GROUP

NINVEST INVEST

GROUP GROUP
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Brandbook Uzycie Niedozwolone
WIN INVEST GROUP

R ) WININVEST

GROUP

WI VEST

GROUP

UZYCIE NIEDOZWOLONE

Zmiana typografii Zmiana propordaji

Wi

VES]
GROUP

Zmiana interlinii Zmiana kolorow

&

\"A"/

WAL

Dla zachowania spojngj i profesjonalnej komunikacii, logo
powinno byc uzywane zgodnie z zasadami
przedstawionymi w brandbooku.

NVES]
GROUP

Zmiana wielkosci elementow

=<1}
GROUP

Stosowanie outline'u

Stosowanie tla, ktore zakioca

‘s 16
czytelnosc logo



Brandbook Kolorystyka Marki UO Wl N ||\|\/ES—|_

WIN INVEST GROUP GROUP

KOLORYSTYKA MARK

Kolorystyka WININVEST GROURP opiera sie na Granat - gieboki i stabilny kolor symbolizujgcy Akcent zloty - dodajgcy ciepta, elegancijii
eleganckim i zrownowazonym zestawie barw, ktory bezpieczenstwo, powage i profesjonalizm. To barwa szlachetnosci. Symbolizuje wartosc, doswiadczenie |
buduje atmosfere zaufania, profesjonalizmu i ciepta. zaufania i spokoju, ktora dobrze koresponduje z prestiz, idealnie uzupetniajgc chtodniejsze tony.

inwestycyjnym charakterem marki

1A1F47 C5903E
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Brandbook Gama Towarzyszgca
WIN INVEST GROUP

R ) WININVEST

GROUP

GAMA [TOWARZYSZACA

000000

Kolory towarzyszgce uzupetniaja i wspotgrajg z podstawowa paletg barw.

Stosowane sg w projektach, gdy kolory bazowe zostaty uzyte do
kluczowych wizerunkowo layoutow i konieczne jest urozmaicenie

zastosowanej palety barw.

FFFFFF

18



Brandbook Kolor w Tekscie UO WI N | N\/EST

WIN INVEST GROUP GROUP

/
Kolor i typografia to podstawy identyfikacji wizualnej. W materiatach marki stosujemy
K L I ‘ \/\/ ‘ |: K ‘ ‘ otdowng palete barw oraz biel jako uniwersalne tto dla tekstu — szczegdlnie w

publikacjach wielostronicowych.

Lorem ipsum dolor Lorem ipsum dolor Lorem |
sit amet nuncia sit amet nuncia sit amet nuncia
pellentesque. pellentesque.

Lorem Ipsum

Biel i ztoto na granatowym Granat i ztoto na bieli Granat i biel na popielatym biekicie 19



Brandbook Typografia UO WI N ”\l\/EST

WIN INVEST GROUP GROUP

We wszystkich pozostatych materiatach brandingowych (strony internetowe, prezentacje, ulotki) zastosowano kroj
I I P O G R AI I A Helvetica Neue - jeden z najbardziej rozpoznawalnych i uniwersalnych krojow pisma na swiecie. Dzieki swojej

powszechnosci i znajomosci przez odbiorcow, buduje on poczucie zaufania i przejrzystosci.

Helvetica

Neue

20



Brandbook Wagi Kroju
WIN INVEST GROUP

R ) WININVEST

GROUP

WAGI KROJU

THIN

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

apbcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 1@#FBN&"()_+

LIGHT

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 '@#3 % N&*()_+

REGULAR

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 '@#$ % N&*()_+

MEDIUM

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !'@#$% *&*()_+
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Key Visual Wizytéwka Firmmowa UO WI N ”\l\/EST

WIN INVEST GROUP GROUP

WIZYTOWKA FIRMOWA

Imie Nazwisko
Stanowisko

Ra 123 123 123
¥ cmail@email.com

@ ul. Sample 32B
00-000 Miasto

Marki w grupie

&’ INGREE @ GIPOWER

Strona 1 Strona 2

WININVEST

GROUP

Strona 2



Key Visual Ulotka Firmowa UO WI N ”\l\/EST

WIN INVEST GROUP GROUP

ULOTKA FRMOWA

\

WININVEST

GROUP

Lorem ipsum dolor sit trea

Lorem ipsum dolor sit trea

\
L A

J

Lorem ipsum dolor sit amet, |
WININVEST

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis cursus justo porta
vitae. consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis
Cursus justo porta vitae.

Lorem ipsum dolor sit amet,

— p—
/ J
/
/
/
i =

Lorem ipsum
dolor sit amet,

Lorem ipsum
dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis
Cursus justo porta vitae. consectetur adipiscing elit. Proin dictum
sapien tellus, quis cursus justo porta vitae.

Strona 1 | Strona 2



Key Visual Materiaty Do Druku UO WI N |N\/ES—|_

WIN INVEST GROUP GROUP

MATERIALY DO DRUKU

Darren Smith

Ul. Sample 134/123
00-000 Any City

Dear Mr. Smith

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis cursus justo
porta vitae. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia curae; Nulla
tincidunt felis nec pharetra faucibus. Integer nunc metus, tempor a egestas vel, aliquet in sem.

Vestibulum ut nibh hendrerit, tincidunt dolor et, porttitor erat. Sed sit amet mauris eleifend, sodales
massa maximus, volutpat dolor. Sed imperdiet metus turpis, eu molestie felis facilisis at.

Nunc fringilla metus ipsum, ut varius nisl suscipit eu. Nullam ut volutpat mi, in semper erat. Aliquam
luctus nulla eu dictum gravida. Morbi posuere gravida eros. Morbi at justo non purus pretium
vestibulum. Cras cursus varius porttitor. Nunc id blandit erat. Nulla posuere scelerisque eros, quis
blandit metus blandit in.

Mauris hendrerit lorem eu eros blandit, et fermentum erat consectetur.

Duis dolor ipsum, pharetra dignissim tincidunt dictum, luctus sed tortor. Suspendisse ac felis quis mi
lobortis posuere. Vestibulum dapibus auctor dui id vestibulum. Ut orci dui, pulvinar at volutpat sit amet,
iaculis ac quam.

Curabitur non feugiat nulla. Etiam lacinia, tellus id viverra sagittis, dui libero condimentum arcu, non
sollicitudin orci erat at est. Phasellus congue, nisl eget ullamcorper volutpat, velit arcu consectetur
arcu, a ultrices dolor erat ut lorem. Vestibulum feugiat vestibulum elementum.

Lorem ipsum
dolor sit amet,

Yours Sincerely,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Proin dictum sapien tellus, quis cursus
justo porta vitae. consectetur adipiscing
elit. Proin dictum sapien tellus, quis

9

>mall.com

WININVEST o

GROUP {

List firnowy Ulotka



Key Visual Banery
WIN INVEST GROUP

R ) WININVEST

GROUP

BANERY

Lorem ipsum dolor
SIt amet nuncia Sit
pellentesque.

dolor
Sit amet nuncia
Sit

Lorem ipsum dolor sit amet
nuncla sit pellentesgue.

INVES |

GROUP

25



Key Visual Banery w WI N |N\/EST

WIN INVEST GROUP GROUP

BANERY

Lorem ipsum dolor
Sit amet nuncia sit
pellentesgu

Lorem Ipsum

pellentesqgue.

® /) WININVEST

GROUP




WININVEST

GROUP

) WININVE

GROUP

elvetica Neue

abcdefg.....xyz
ABCDEFG.....XYZ
1234567890

27
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Brandbook Cel Marki
GIPOWER

CEL MARKI

MOC | SKUTECZNOSC

Produkty GIPOWER oferujg realng, mierzalng site dziatania. Generatory indukcyjne marki to
nie tylko innowacyjna technologia, ale takze konkretna odpowiedz na potrzeby rynku

NIEZAWODNOSC |
TECHNOLOGIA

Marka stawia na najwyzszy poziom wykonania oraz precyzje dziatania. Klienci mogg polegac
na produktach, ktore dzialajg bezawaryjnie i efektywnie przez lata.

PRAKTYCZNOSC |
DOSTOSOWANIE

Marka rozumie roznorodnosc zastosowan i potrafi dostosowac swoje urzgdzenia do
specyficznych warunkow, co czyni jg solidnym partnerem dla wielu branz przemystowych
| iInstalacyjnych.

28



Brandbook Ton Giosu
GIPOWER

TON GtOSU

TECHNOLOGIA

Mowimy jezykiem nowoczesnosci — nasz ton podkresla zaawansowanie technologiczne
naszych produktow.

PRZYSTEPNOSC Choc¢ mdéwimy o technologii, nasz jezyk pozostaje zrozumiaty i przystepny — nie
komplikujemy, lecz wyjasniamy.
SKUTECZNQS() Brzmimy pewnie i rzeczowo — nasz gtos ma przekonac, ze GIPOWER to realne, sprawdzone i

efektywne rozwigzania grzewcze

29



Brandbook Sygnet
GIPOWER

@ GIPOWER

SYGNET

Sygnet GIPOWER skitada sie z trzech trapezoidalnych
osmiokgtow, utozonych w sposob przypominajgcy
malty znicz lub tealight.

To symbolika ognia - podstawowego zrodia ciepta i
energii, a zarazem naturalne skojarzenie z funkcjg

urzgdzen grzewczych.

30






Brandbook Kompozycja Logo
GIPOWER

KOMPOZLYCJA OGO

Aby logo mogto prawidtowo oddychac i prezentowac sie czytelnie w kazdej sytuadijj,
wokot niego powinna by¢ zachowana strefa ochronna. Zaleca sie, aby margines
dookota logo miat szerokos¢ odpowiadajgcg wysokosci sygnetu. Dzieki temu logo

nie bedzie przyttoczone innymi elementami i zachowa swagj elegancki, wywazony
charakter.

GIPOWER

32



Brandbook Pole Ochronne
GIPOWER

@ GIPOWER

POLE OCHRONNE

Wokot znaku wystepuje pole ochronne - obszar, w obrebie ktorego nie moze
pojawic sie zadna obca forma, zarowno graficzna, jak i tekstowa. Wyznacza ono
takze minimalng odlegtos¢ znaku od krawedzi.

33
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LOGO KOLOROWE

SOWER GIPOWER

POWER
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Brandbook Logo na zdjeciach
GIPOWER GIPOWER

Dopuszczalne jest stosowanie logotypu na grafikach i zdjeciach, ktore stanowig
LOG O N A / ‘ )J EG ‘ A C ‘ \ forme tla i nie zakidcajg czytelnosci znaku. Na jasnych tlach rekomendowane jest

uzycie logotypu w graficie, natomiast na ciemnych — w bieli.

GIPOWER

SOW

||
iy




Brandbook Umiejscowienie Znakow
GIFOWER GIPOWER

4 ,Dla spojnosci komunikacji zalecane jest umieszczanie
UMIEJSCOWIENIE ZNAKOW  seewicmsimmis mawmonmeos s
projekt zawiera wiecej layoutow, mozliwe jest
zastosowanie dodatkowych wariantow potozenia.

NS NS

GIPOWER GIPOWER

NS

GIPOWER

NS NS

GIPOWER GIPOWER
Polozenie podstawowe Jedli to mozliwe, logotyp Jesli polozenie podstawowe nie jest mozliwe, Mozliwe jest centralne potozenie logotypu -
powinien byc¢ potozony w lewym gornym lub prawym umieszczamy logotyp w prawym gornym lub w lewym szczegolnie w layoutach, gdzie stanowi glowny lub

dolnym narozniku. dolnym narozniku. wiodgcy element.

38



Brandbook Umiejscowienie Znakow
GIPOWER

UMIEJSCOWIENIE ZNAKOW

Polozenie podstawowe Jedli to mozliwe, logotyp Jesli polozenie podstawowe nie jest mozliwe, Mozliwe jest centralne potozenie logotypu -
powinien byd potozony w lewym gérnym lub prawym umieszczamy logotyp w prawym gérnym lub w lewym szczegolnie w layoutach, gdzie stanowi gtowny lub
dolnym narozniku. dolnym narozniku. wiodgcy element.

39



Brandbook Uzycie Logo
GIPOWER

Aby zapewniC spojnosc wizualng, logo kazdej marki
powinno byC stosowane zgodnie z zasadami.

Dla zachowania czytelnosci i wyrazistosci logo nalezy
przestrzegac jego minimalnych wymiarow.

Pozioma wersja:
e Druk: min. 22 mm szerokosci
e Ekran: min. 110 px

Pionowa wersja.:
e Druk: min. 18 mm wysokoSsci
e Ekran: min. 90 px

W przypadku mniejszych zastosowan zaleca sie uzycie
uproszczonego sygnetu bez logotypu.

Tto: Logo powinno byc¢ prezentowane na tle
zapewniajgcym kontrast i czytelnosc. Mozliwe wersie:
kolorowa, biata na ciemnym tle, monochromatyczna.

UZYCIE LOGO

Gl

SOW

GIPOWER

40



Brandbook Uzycie Niedozwolone
GIPOWER GIPOWER

- Dla zachowania spojngj i profesjonalnej komunikacii, logo
U ZYC I E N ‘ ‘ ‘ ) OZ\/\/O LO N ‘ powinno byC uzywane zgodnie z zasadami

przedstawionymi w brandbooku.

rPONER POWER

Zmiana typografii Zmiana propordaji Zmiana wielkosci elementow Zmiana pozycji elementow

| |
_U

OW

Zmiana interlinii Zmiana kolorow Stosowanie outline'u Stosowanie tla, ktore zakidca
czytelnosc logo

41



Brandbook Kolorystyka Marki
GIPOWER

KOLORYSTYKA MARK

Kolorystyka GIPOWER bazuje na siinych kontrastach i

nowoczesnych tonach, ktore doskonale oddajg
charakter technologicznej marki.

Gleboka czern - symbol mocy, nowoczesnosci |

zaawansowanej technologii. Stanowi dominujgcy kolor
tla i komunikacji wizualne;.

Akcent pomaranczowy - dynamiczny, energetyczny
| przyciggajacy uwage. Doskonale sprawdza sie jako

kolor akcentowy na przyciskach, infografikach i
wyroznikach technologii.

EE/828 FFFGEB

42



Brandbook Gama Towarzyszgca
GIPOWER

GIPOWER

Kolory towarzyszgce uzupetniaja i wspotgrajg z podstawowa paletg barw.
G A M A ‘ O\/\/A‘ % 4 | : ;ZA( ; A Stosowane sg w projektach, gdy kolory bazowe zostaty uzyte do
kluczowych wizerunkowo layoutow i konieczne jest urozmaicenie

zastosowanej palety barw.

000000

828282 E3BS9B FFFFFF
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Brandbook Kolor w Tekscie
GIPOWER

(1) GIPOWER

Lorem ipsum dolor
SIt amet nuncia
pellentesque.

Biel i pomarancz na czarnym

/
Kolor i typografia to podstawy identyfikacji wizualnej. W materiatach marki stosujemy
KO LO I ‘ \/\/ ‘ |: KSC ‘ ‘ gtowng palete barw oraz biel jako uniwersalne tto dla tekstu — szczegodlnie w

publikacjach wielostronicowych.

| orem ipsum dolor psum dolor
Sit amet nuncia
pellentesque. pellentesque.

Lorem Ipsum

Czarny i pomarancz na jasnym kremowym Czarny i biaty na szarym

44



Brandbook Typografia
GIPOWER GIPOWER

We wszystkich pozostatych materiatach brandingowych (strony internetowe, prezentacje, ulotki) zastosowano kroj
I I P O G R AI I A Helvetica Neue - jeden z najbardziej rozpoznawalnych i uniwersalnych krojow pisma na swiecie. Dzieki swojej

powszechnosci i znajomosci przez odbiorcow, buduje on poczucie zaufania i przejrzystosci.

Helvetica

Neue
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Brandbook Wagi Kroju
GIPOWER

WAGI KROJU

THIN

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

apbcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 1@#FBN&"()_+

LIGHT

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 '@#3 % N&*()_+

REGULAR

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 '@#$ % N&*()_+

MEDIUM

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !'@#$% *&*()_+
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Key Visual Wizytéwka Firmowa
GIPOWER GIPOWER

WIZYTOWKA FIRMOWA

Imie Nazwisko
Stanowisko

Ra 123123 123
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Key Visual Ulotka Firmowa
GIPOWER

GIPOWER

ULOTKA FRMOWA

N

»

GIPOWER

Lorem ipsum dolor sit trea

I

0
-
35 i

)

o

GIPOWER

Ml 4345 5.

Lorem ipsum dolor sit amet,

AN Py

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis cursus justo porta
vitae. consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis

LLorem ipsum dolor sit amet,
Cursus justo porta vitae.

YA bty

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis cursus justo porta
vitae, consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis
cursus justo porta vitae.

j
by

(i

NS

Lorem ipsum
dolor sit amet,

sum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
[ A en tellus, quis
justo porta ng elit. Proin dictum
dien tellus, guis eursus justo porte

Lorem ipsum
dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis
Cursus justo porta vitae. consectetur adipiscing elit. Proin dictum
sapien tellus, quis cursus justo porta vitae.

Strona 1 Strona 2



Key Visual Materiaty Do Druku
GIPOWER

MATERIALY DO DRUKU

Darren Smith

Ul. Sample 134/123
00-000 Any City

Dear Mr. Smith

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis cursus justo
porta vitae. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia curae; Nulla
tincidunt felis nec pharetra faucibus. Integer nunc metus, tempor a egestas vel, aliquet in sem.

Vestibulum ut nibh hendrerit, tincidunt dolor et, porttitor erat. Sed sit amet mauris eleifend, sodales
massa maximus, volutpat dolor. Sed imperdiet metus turpis, eu molestie felis facilisis at.

Nunc fringilla metus ipsum, ut varius nisl suscipit eu. Nullam ut volutpat mi, in semper erat. Aliquam
luctus nulla eu dictum gravida. Morbi posuere gravida eros. Morbi at justo non purus pretium
vestibulum. Cras cursus varius porttitor. Nunc id blandit erat. Nulla posuere scelerisque eros, quis
blandit metus blandit in.

Mauris hendrerit lorem eu eros blandit, et fermentum erat consectetur.

Duis dolor ipsum, pharetra dignissim tincidunt dictum, luctus sed tortor. Suspendisse ac felis quis mi
lobortis posuere. Vestibulum dapibus auctor dui id vestibulum. Ut orci dui, pulvinar at volutpat sit amet,
iaculis ac quam.

Curabitur non feugiat nulla. Etiam lacinia, tellus id viverra sagittis, dui libero condimentum arcu, non
sollicitudin orci erat at est. Phasellus congue, nisl eget ullamcorper volutpat, velit arcu consectetur
arcu, a ultrices dolor erat ut lorem. Vestibulum feugiat vestibulum elementum.

Lorem ipsum
dolor sit amet,

Yours Sincerely,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Proin dictum sapien tellus, quis cursus
justo porta vitae. consectetur adipiscing
elit. Proin dictum sapien tellus, quis
Cursus justo porta vitae.

GIPOWER

List firnowy Ulotka



Key Visual Mockup Produktu
GIPOWER

MOCKUP PRODUKTU
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Key Visual Materiaty Do Druku
GIPOWER

MATERIALY DO DRUKU

N,

GIPOWER

Lorem ipsum
dolor sit amet,

2025
I n d u kCyJ n e LLorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

G ene rat O ry Proin dictum sapien tellus, quis cursus

justo porta vitae. consectetur adipiscing

C i e pl'a elit. Proin dictum sapien tellus, quis

Cursus justo porta vitae.

Katalog Ulotka
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Key Visual Banery
GIPOWER

BANERY

Lorem 1psum dolor
Sit amet nuncia
sit pellentesque.

Lorem ipsum dolor sit amet
nuncla sit pellentesgue.

Lorem ipsum dolor
Sit amet nuncia sit w
pellentesque. GIPOW
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Brandbook Cel Marki
INGREE

CEL MARKI

OBSLUGA KLIENTOW

INGREE kieruje swojg oferte do duzych podmiotow: spotdzielni mieszkaniowych, osiedli, firm
| deweloperow. Firma rozumie ich potrzeby oraz specyfike dzialania.

EFEKTYWNOSC | JAKOSC
WDROZEN

Marka ktadzie nacisk na to, aby proces sprzedazy i implementacji rozwigzan przebiegat
plynnie, terminowo | bez komplikacii.

EKOLOGIA | NOWOCZESNOSC

W dziataniach marki obecna jest rowniez silna motywacja do promowania bardzie
ekologicznych rozwigzan grzewczych.
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Brandbook Ton Giosu
INGREE

TON GtOSU

PROFESJONALIZM Mowimy z klasg i pewnoscig — nasz gtos reprezentuje wysoki standard ustug i powage
w kontaktach biznesowych.

EFEKTYWNOSC Komunikujemy sie rzeczowo i konkretnie — szybko przechodzimy do sedna, oferujgc
rozwigzania dla duzych inwestyciji.

OTWARTOSC Choc¢ powazni, nie jestesmy sztywni — nasz ton jest przystepny i przyjazny, budujgcy mosty

miedzy firma a jej partnerami.
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Brandbook Sygnet
INGREE

" & INGREE

SYGNET

Sygnet INGREE zostat zbudowany z trzech
trapezoidalnych osmiokgtow, ktore tworzg ksztatt
przypominajgcy litere ,N”.

Ta litera nie tylko wyrdznia sie fonetycznie jako jedna z
Nnajlbbardziej charakterystycznych i ,twardych” gtosek,
ale takze symbolizuje kierunkowosc, dynamike i
NOWOCZEeSNOSC.
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Brandbook Kompozycje Logo
INGREE

KOMPOZLYCJA OGO

Aby logo mogto prawidtowo oddychac i prezentowac sie czytelnie w kazdej sytuadijj,
wokot niego powinna by¢ zachowana strefa ochronna. Zaleca sie, aby margines
dookota logo miat szerokos¢ odpowiadajgcg wysokosci sygnetu. Dzieki temu logo

nie bedzie przyttoczone innymi elementami i zachowa swagj elegancki, wywazony
charakter.
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Brandbook Pole Ochronne
INGREE

POLE OCHRONNE

Wokot znaku wystepuje pole ochronne - obszar, w obrebie ktorego nie moze
pojawic sie zadna obca forma, zarowno graficzna, jak i tekstowa. Wyznacza ono
takze minimalng odlegtos¢ znaku od krawedzi.
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LOGO KOLOROWE

INGRE




randioo
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LOGO MONOCHROMATYCZNE

oY% oY%
INGREE INGREE
& INCREE | & INGREE

INGR




Brandbook Logo na Zdjeciach
INGREE

" & INGREE

LOGO NA ZDJECIACH

INGREE

Dopuszczalne jest stosowanie logotypu na grafikach i zdjeciach, ktore stanowig
forme tla i nie zakidcajg czytelnosci znaku. Na jasnych ttach rekomendowane jest
uzycie logotypu w graficie, natomiast na ciemnych — w bieli.
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Brandbook Umiejscowienie Znakow
INGREE

4 ,Dla spojnosci komunikacji zalecane jest umieszczanie
UMIEJSCOWIENIE ZNAKOW  seewicmsimmis mawmonmeos s
projekt zawiera wiecej layoutow, mozliwe jest
zastosowanie dodatkowych wariantow potozenia.

Y y)

INGREE INGREE

(&

INGREE

& &

INGREE INGREE
Polozenie podstawowe Jedli to mozliwe, logotyp Jesli polozenie podstawowe nie jest mozliwe, Mozliwe jest centralne potozenie logotypu -
powinien byc¢ potozony w lewym gornym lub prawym umieszczamy logotyp w prawym gornym lub w lewym szczegolnie w layoutach, gdzie stanowi glowny lub

dolnym narozniku. dolnym narozniku. wiodgcy element.
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Brandbook Umiejscowienie Znakow
INGREE

UMIEJSCOWIENIE ZNAKOW

Polozenie podstawowe Jedli to mozliwe, logotyp Jesli polozenie podstawowe nie jest mozliwe, Mozliwe jest centralne potozenie logotypu -
powinien byd potozony w lewym gérnym lub prawym umieszczamy logotyp w prawym gérnym lub w lewym szczegolnie w layoutach, gdzie stanowi gtowny lub
dolnym narozniku. dolnym narozniku. wiodgcy element.
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Brandbook Uzycie Logo
INGREE

Aby zapewniC spojnosc wizualng, logo kazdej marki
powinno byc stosowane zgodnie z zasadami.

Dla zachowania czytelnosci i wyrazistosci logo nalezy
przestrzegac jego minimalnych wymiarow.

Pozioma wersja:
e Druk: min. 24 mm szerokosci
e Ekran: min. 110 px

Pionowa wersja.:
e Druk: min. 19 mm wysokoScCi
e Ekran: min. 95 px

W przypadku mniejszych zastosowan zaleca sie uzycie
uproszczonego sygnetu bez logotypu.

Tto: Logo powinno byc¢ prezentowane na tle
zapewniajgcym kontrast i czytelnosc. Mozliwe wersie:
kolorowa, biata na ciemnym tle, monochromatyczna.

UZYCIE LOGO

ING

~ & INGRE
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Brandbook Uzycie Niedozwolone w
NGREE INGREE

- Dla zachowania spojngj i profesjonalnej komunikacii, logo
U ZYC I E N ‘ ‘ ‘ ) OZ\/\/O LO N ‘ powinno byC uzywane zgodnie z zasadami

przedstawionymi w brandbooku.

Zmiana typografii Zmiana propordaji Zmiana wielkosci elementow Zmiana pozycji elementow

Zmiana interlinii Zmiana kolorow Stosowanie outline'u Stosowanie tla, ktore zakidca
czytelnosc logo
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Brandbook Kolorystyka Marki
INGREE

KOLORYSTYKA MARK

Paleta INGREE to potgczenie nowoczesnegj zieleni Zielen technologiczna - gtowny kolor marki, Akcent oliwkowy - kolor akcentowy o naturalnym,
z neutralnymi, eleganckimi odcieniami, ktore nadajg symbolizujgcy symbolizuje ekologie, stabilnosc | organicznym charakterze. Buduje tozsamosc¢ marki
komunikacji marki ekologicznego i profesjonalnego profesjonalizm — cechy, ktore swietnie pasujg do marki skoncentrowanej na ekologii i efektywnosci.
charakteru. petnigcej role dystrybutora urzgdzen.

S8B9F15 F8F8F3
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Brandbook Gama Towarzyszgca
INGREE

GAMA [TOWARZYSZACA

000000

ESFOAQO

Kolory towarzyszgce uzupetniajg i wspotgrajg z podstawowa paletg barw.
Stosowane sg w projektach, gdy kolory bazowe zostaty uzyte do
kluczowych wizerunkowo layoutow i konieczne jest urozmaicenie

zastosowanej palety barw.

FFFFFF
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Brandbook Kolor w Tekscie
INGREE

" & INGREE

L orem 1psum dolor
Sit amet nuncia
pellentesque.

Biel | oliwka na ciemnej zielien

/
Kolor i typografia to podstawy identyfikacji wizualnej. W materiatach marki stosujemy
KO LO I ‘ \/\/ ‘ |: KSC ‘ ‘ gtowng palete barw oraz biel jako uniwersalne tto dla tekstu - szczegdlnie w

publikacjach wielostronicowych.

| orem ipsum dolor Lorem |
Sit amet nuncia SIt amet nuncila

pellentesque.

Lorem Ipsum

Ciemna zielen i oliwka na biell Czarny i bialy na szarozielonym

ra



Brandbook Typografia
INGREE

We wszystkich pozostatych materiatach brandingowych (strony internetowe, prezentacje, ulotki) zastosowano kroj
I I P O G R AI I A Helvetica Neue - jeden z najbardziej rozpoznawalnych i uniwersalnych krojow pisma na swiecie. Dzieki swojej

powszechnosci i znajomosci przez odbiorcow, buduje on poczucie zaufania i przejrzystosci.

Helvetica

Neue

72



Brandbook Wagi Kroju
INGREE

WAGI KROJU

THIN

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

apbcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 1@#FBN&"()_+

LIGHT

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 '@#3 % N&*()_+

REGULAR

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 '@#$ % N&*()_+

MEDIUM

ABC

DEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !'@#$% *&*()_+
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Key Visual Wizytowka Firmowa
INGREE

WIZYTOWKA FIRMOWA
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Key Visual Ulotka Firmowa
INGREE

ULOTKA FRMOWA

N

(&

INGREE

Lorem ipsum dolor sit trea

Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis cursus justo porta
vitae. consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis
Cursus justo porta vitae.

Lorem ipsum
dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis
Cursus justo porta vitae. consectetur adipiscing elit. Proin dictum
sapien tellus, quis cursus justo porta vitae.

Strona 2

a
INGREE

Lorem ipsum dolor sit trea

Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Proin dictum sapien t SUS justo porta
vitag. consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis

cursus justo porta vitae

A&

Lorem ipsum
dolor sit amet,

ok
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Key Visual Materiaty Do Druku
INGREE

MATERIALY DO DRUKU

Darren Smith

Ul. Sample 134/123
00-000 Any City

Dear Mr. Smith

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Proin dictum sapien tellus, quis cursus justo
porta vitae. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia curae; Nulla
tincidunt felis nec pharetra faucibus. Integer nunc metus, tempor a egestas vel, aliquet in sem.

Vestibulum ut nibh hendrerit, tincidunt dolor et, porttitor erat. Sed sit amet mauris eleifend, sodales
massa maximus, volutpat dolor. Sed imperdiet metus turpis, eu molestie felis facilisis at.

Nunc fringilla metus ipsum, ut varius nisl suscipit eu. Nullam ut volutpat mi, in semper erat. Aliquam
luctus nulla eu dictum gravida. Morbi posuere gravida eros. Morbi at justo non purus pretium
vestibulum. Cras cursus varius porttitor. Nunc id blandit erat. Nulla posuere scelerisque eros, quis
blandit metus blandit in.

Mauris hendrerit lorem eu eros blandit, et fermentum erat consectetur.

Duis dolor ipsum, pharetra dignissim tincidunt dictum, luctus sed tortor. Suspendisse ac felis quis mi
lobortis posuere. Vestibulum dapibus auctor dui id vestibulum. Ut orci dui, pulvinar at volutpat sit amet,
iaculis ac quam.

Curabitur non feugiat nulla. Etiam lacinia, tellus id viverra sagittis, dui libero condimentum arcu, non
sollicitudin orci erat at est. Phasellus congue, nisl eget ullamcorper volutpat, velit arcu consectetur
arcu, a ultrices dolor erat ut lorem. Vestibulum feugiat vestibulum elementum.

Lorem ipsum
dolor sit amet,

Yours Sincerely,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Proin dictum sapien tellus, quis cursus
justo porta vitae. consectetur adipiscing
elit. Proin dictum sapien tellus, quis
Cursus justo porta vitae.

(& e
¥ cmail@email.com

INGREE @450

List firnowy Ulotka



Key Visual Banery
INGREE

BANERY

Lorem Ipsum dolor
Sit amet nuncia sit
pellent.

/

AN
) ¢

Lorem 1psum dolor sit amet
nuncia sit pellentesgue.

Lorem Ipsum dolor
Sit amet nuncia sit
pellentesque.
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Key Visual Banery
INGREE

BANERY

4 . & ~ &) INGREE
Lorem Ipsum dolor ;
Sit amet nuncia sit

pellentesque.

L.orem Ipsum

pellentesque.
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